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List z prezesa zarzgdu Gino Rossi do raportu rocznego 2014
Szanowni Panstwo,

Na poczatku listu chce serdecznie podziekowac¢ wszystkim, ktérzy przyczynili sie w 2014 roku do

sukcesu w realizacji zltozonego planu zmian i rozwoju w spotkach Gino Rossi i Simple Creative Products.

Do sukcesow ubiegtego roku zaliczam zrealizowanie prognozy wynikow finansowych na 2014 rok, ktéra
- po weryfikacji w goére, dokonanej w potowie ubieglego roku - zakladata wypracowanie
265 min zt skonsolidowanych przychodow ze sprzedazy oraz 21 min zt zysku EBITDA. Prognoza zostata
wykonana, a nawet nieznacznie przekroczona na przychodach. W 2014 roku skonsolidowane

przychody Grupy Gino Rossi wyniosty 265,5 min zi, a skonsolidowany zysk EBITDA 20,9 min zt.

Wedtug aktualnej prognozy w 2015 roku Grupa Gino Rossi planuje osiggng¢ 290 min zt przychoddéw ze
sprzedazy i 27 min zt zysku EBITDA. W poréwnaniu do prognozowanych wynikéw finansowych na 2014

rok, przychody ze sprzedazy w tym roku majg wzrosng¢ o 9,5%, a zysk EBITDA o0 29%.

Ubiegly rok byt wazny szczegolnie dla marki Simple Creative Products, poniewaz do sprzedazy
wchodzity kolekcje odziezy przygotowane przez nowy zespét projektantdw. W 2014 roku sprzedaz
Simple CP wzrosta 0 17%. Jest to powdd do satysfakciji, poniewaz potwierdza, ze nowy zespét i nowa
kolekcja zostaty bardzo dobrze odebrane przez klientki. Nadmienig, ze réwniez sprzedaz sp6tki Gino

Rossi wzrosta w ubiegtym roku o okoto 20%.

Poprawa wynikow sprzedazy i optymalizacja kosztow miaty pozytywny wptyw na poziom rentownosci
Grupy w ubiegtym roku. Na poziomie Grupy skonsolidowana marza brutto w 2014 roku (bez sprzedazy
komponentéw w spoéitce Simple) wyniosta 51,7% wobec 48,2% marzy brutto wypracowanej w 2013 roku.
Zawsze podkreslam, ze podnoszenie efektywnosci Grupy Gino Rossi jest dla nas jednym z kluczowych

celéw, ktére konsekwentnie realizujemy.

Skonsolidowany zysk ze sprzedazy podwoit sie w 2014 roku do poziomu prawie 16 min zi, wobec 8,1
min zt w 2013 roku. Poprawe wynikow zanotowalismy takze na poziomie zysku operacyjnego EBIT,
ktory w 2014 roku wyniést ponad 15 min zt i wzrdst o 80% w poréwnaniu rok do roku. Zysk netto w 2014

roku wzrést 0 178% i wynidst 5,6 min zt, wobec 2 min zt zysku netto w 2013 roku.

W zwigzku z rozwojem skali dziatalnosci i poszerzaniem kolekcji zaréwno w Gino Rossi, jak i w Simple
CP w 2014 inwestowalismy réwniez w kapitat obrotowy. Po wyjatkowo cieptej jesieni i zimie 2014 roku,
stany magazynowe na koniec 2014 roku byty na poziomie okoto 10% wyzszym od planowanego. Nalezy
jednak pamietac, ze jako producent mamy diuzszy cykl rotacji zapasow. Oceniam, ze w biezgcym roku
powrdcimy do optymalnych stanéw magazynowych, miedzy innymi ograniczajgc czesciowo produkcije

oraz zakupy przysziej kolekcji jesienno-zimowej.



Na koniec roku zadtuzenie finansowe netto Grupy Gino Rossi bylo na poziomie 59 min zi, co daje
wskaznik dtug netto/EBITDA w wysokosci 2,82, bezpiecznym z punktu widzenia obowigzujgcych nas

kowenantoéw.

Do waznych wydarzen w 2014 roku nalezy uzyskanie w pierwszym kwartale petnej zdolnosci
operacyjnej przez nowy zaktad produkcji obuwia w Stupsku. Obecnie dwa zaktady Gino Rossi w Stupsku
majg zdolnos¢ produkcyjng okoto 400 tys. par obuwia rocznie. Zakoriczona zostata takze relokacja
produkcji do nowej fabryki w Elblaggu, gdzie zlokalizowana jest produkcja torebek i innej galanterii
skorzanej. Zakfad zostat uruchomiony w nowej lokalizacji i posiada prawie dwukrotnie wyzszy potencjat

produkcyjny.

Na koniec 2014 roku sie¢ sprzedazy obejmowata 92 salony sprzedazy Gino Rossi oraz 57 salonéw

wlasnych Simple CP.

W 2015 roku zamierzamy otwiera¢ nowe sklepy oraz zwieksza¢ powierzchnie dotychczasowych
salonow. Rozbudowa dotyczy szczegolnie sklepow Simple CP, ktére zyskajg takze nowy wyglad.
Realizujemy aktualnie plan zwiekszania powierzchni sklepéw Simple, poniewaz w 2015 roku oferta
odziezy marki Simple poszerzy sie o ubrania linii ,casual’, a w ubiegltym roku rozszerzyliSmy kolekcje o
linie ,biznes”. Planujemy, aby docelowo powierzchnia salonu Simple CP wynosita $rednio okoto 120 m
kw. wobec ok. 90 m kw. obecnie. Pierwsze salony Simple CP przebudowane wedtug nowej koncepcji

wystroju i o wiekszej powierzchni handlowej juz dziataja.

Zaktadamy, ze detaliczna sie¢ sprzedazy Grupy Gino Rossi zwiekszy sie w 2015 roku w sumie o ok.
2000 metréow kwadratowych. Szczegoélny nacisk chcemy w roku 2015 potozy¢ na rozwoj spoétki Simple
CP.

W 2014 roku waznym kanatem sprzedazy byly sklepy internetowe Gino Rossi i Simple CP. Traktujemy
ten kanat bardzo perspektywicznie. W 2015 roku planujemy zwiekszy¢ sprzedaz w internetowym kanale

dystrybucji 0 40-50% w poréwnaniu do ubiegtego roku.

Zapraszam do zapoznania sie ze skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym Grupy Gino Rossi za
2014 rok.
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