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Wroctaw, 21 marca 2016 roku

Szanowni Akcjonariusze i Inwestorzy,

przedstawiamy Panstwu raport Grupy Kapitatowej TelForceOne za 2015 r. W minionym
roku nasze dziatania skupione byly na umacnianiu pozycji rynkowej w segmencie
akcesoriow GSM i smartfonow lokalnej marki wtasnej myPhone, a takze zwiekszaniu
obecnosci na rynkach zagranicznych oraz w obszarze elektroniki uzytkowej. Skutecznie
realizowanym elementem strategii byto zwiekszenie udziatu sprzedazy produktéw marek
wiasnych premium, ktére pomimo spadku obrotow miato przetozenie na istotny wzrost
marzy brutto, odnotowany w dwunastu miesigcach 2015 r.

Dla podmiotu dominujacego w Grupie, TelForceOne S.A. miniony rok byt okresem prac
skoncentrowanych na rozszerzaniu oferty handlowej, m. in. o produkty marek premium -
MADSEN House oraz BEEYO. Prowadzone liczne rozmowy i negocjacje z potencjalnymi
dystrybutorami zaowocowaty zwiekszeniem ekspozycji produktéw Spoétki w najwiekszych
krajowych sieciach handlowych, a takze nawigzaniem cennych relacji biznesowych
z partnerami w kraju i za granica.

W analizowanym okresie strategie rozwoju konsekwentnie realizowata spoétka Teletorium,
zarzadzajaca siecig sprzedazy detalicznej akcesoridow do urzadzen mobilnych. Na przetomie
dwunastu miesiecy rozwineta sie¢ o 32 nowe punkty franczyzowe (17% wzrostu rdr),
z ktoérych 4 otwarto na rynkach zagranicznych - w Czechach i na Stowacji. Na koniec 2015
r. sie¢ Teletorium obejmowata tgcznie 218 lokalizacji. Naszym celem na przyszie okresy
jest utrzymanie obecnej dynamiki rozwoju, a takze stopniowe zwiekszanie obecnosci na
zagranicznych rynkach Europy Srodkowej.

Pozycje rynkowg utrzymywata réwniez Spoétka zalezna myPhone, zajmujaca sie sprzedazg
smartfonow i telefondw o prostej funkcjonalnosci. W 2015 r. udanie ulokowata na rynku
nowe modele telefondw, w tym kategorii premium, ktére spotkaty sie z cieptym przyjeciem
odbiorcow. Spodice udato sie rowniez zwiekszy¢ ekspozycje w najwiekszych sieciach
handlowych, m. in. w sklepach Tesco, Biedronka, Media Markt i Saturn.

Miniony rok do udanych mogg zaliczy¢ takze pozostate podmioty zalezne. Spoétka RedDog
odnotowata satysfakcjonujacy poziom sprzedazy e-papieroséw, ponadto dotychczasowg
oferte rozszerzyta o segment narzedzi i elektronarzedzi, ktére dostepne sg
w wyspecjalizowanych sklepach z branzy narzedziowej w kraju i za granicq. Oferte
handlowg urozmaicita réwniez spotka R2Invest, zajmujaca sie hurtowa sprzedazg futeratéw
do urzadzen mobilnych.

Aktywnos¢ wszystkich spotek Grupy TelForceOne w 2015 r. przetozyta sie na 270,6 min
PLN skonsolidowanych przychoddw, co jest wielkoscig o 6,7% mniejszg od przychodéw w
2014 r. Duzy wptyw na te zmiane miata konsekwentna realizacja strategii polegajacej na
wycofywaniu sie z niskomarzowych segmentéw i produktéw oraz skupieniu sie na
obszarach minimalizujacych ryzyko staborotujacych zapaséw. O skutecznosci podjetych
dziatan $wiadczy wzrost marzy brutto na sprzedazy — w 2015 r. wskaznik ten wyniost
25,1%, co oznacza poprawe o 3,3 p.p. wzgledem roku poprzedniego.

Skonsolidowany wynik netto w analizowanym okresie wynidst 74 tys. PLN, co jest
poziomem nizszym wzgledem 6,5 min PLN za 2014 r. Kluczowy wptyw na te réznice miato
kilka czynnikow:
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— jednorazowy odpis aktualizujacy z tytutu utraty wartosci nieruchomosci,

— wzrost naktadéw na budzet reklamowo-promocyjny zwigzany z rosnaca agresywng
konkurencjg w sektorze elektroniki konsumenckiej,

— ksztattujacy sie niekorzystnie w 2015 r. kurs USD - waluty, w ktorej Grupa rozlicza
duzg czesc¢ transakcji zakupowych,

— koszty zwigzane z intensywng promocjg na rynkach zagranicznych, rozszerzaniem
oferty produktowej oraz pracami badawczo-rozwojowymi.

Z satysfakcja informujemy, ze w 2015 r. zostata wyptacona dywidenda dla Akcjonariuszy.
PrzeznaczyliSmy na ten cel blisko 820 tys. PLN, czyli 0,10 PLN na jedng akcje.

W 2016 r. aktywnos$¢ Grupy planujemy skupi¢ na dalszej rozbudowie i promocji oferty,
szczegdlnie w kategorii produktéw premium oraz marek wtasnych. Bedziemy prowadzic¢
takze intensywne dziatania handlowe, majace na celu stabilizacje pozycji lidera na rynku
polskim oraz stopniowe zwiekszanie obecnosci Grupy na rynkach zagranicznych.

Wszystkim Czytelnikom serdecznie dziekujemy za zainteresowanie Grupg TelForceOne.
Zapraszamy do lektury Raportu.
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