MEDIA IN-STORE

BUDUJA ATMOSFERE
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sensory media

Odwiedzajgcy galerie przychodzg do niej gtéwnie w celach zakupowych,
dlatego akceptujg przekaz reklamowy, ktéry pasuje do atmosfery miejsca
oraz nie przerywa im ulubionego serialu czy programu rozrywkowego.

Jarostaw Grzesica, Doradca Strategiczny
odpowiedzialny za badania
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89%::

klientéw jest zadowolona z wizyty
w galerii handlowej z muzyka
i reklamami in-store
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03%

klientéw uwaza, ze atmosfera
w galeriach z muzyka

i reklamami in-store jest
przyjemna

Tam sg puszczane informacje,
na ktére warto zwréci¢ uwage

Lubie te informacje, bo
zwracajg mi uwage na
promocje

Te informacje przypominajg mi
o rzeczach ktére miatem kupic

439%

klientéw pamieta co najmniej
jedng reklame audio
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klientéw pamieta co najmniej
jedna reklame video

In-store radio

@» Mall TV
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26%

REKLAMA IN-STORE

JEST EFEKTYWNA

ZACHOWANIE KLIENTOW PODCZAS
JEDNEJ WIZYTY W GALERII

W reklamowanym

punkcie byto W reklamowanym

punkcie wydato
pienigdze
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Top 10 najczesciej odwiedzanych sklepdw, ktére w tym czasie nie reklamowaty sie
in-store odwiedzito $rednio 12% klientéw galerii. Srednio kazdy sklep odwiedzany

jest przez 2% wszystkich klientéw galerii.

Muzyka sprawia, ze w centrum
handlowym jest przyjemniej

Muzyka sprawia, Zze w centrum
handlowym jestem dtuzej

Badanie CAPI z wykorzystaniem tabletéw na ogélnopolskiej prébie
15 centréw handlowych N=600 os6b wychodzacych z galerii, ktére
wydaly jakie$ pienigdze podczas pobytu w centrum handlowym

Reklamowany
produkt tego
dnia kupito
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moéwi, ze
zdarza mu sie
kupi¢ produkt
pod wptywem
informacji
puszczanych

z gtosnikéw
lub na
specjalnych
ekranach

82%

wszystkich
klientéw galerii

39% sposrod klientéw,
ktérzy byli w galerii 100 minut lub dtuzej
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