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Pepco Group N.V. — Zestawienie danych operacyjnych i finansowych za | potowe roku
Znaczne postepy w realizacji zatozen strategicznych i handlowych mimo trudnego otoczenia handlowego

Dynamicznie rozwijajgca sie paneuropejska sie¢ dyskontowych sklepdw wielobranzowych, Pepco Group, wtasciciel
marek PEPCO i Dealz w Europie oraz Poundland w Wielkiej Brytanii, publikuje dzisiaj aktualizacje wynikéw za drugi
kwartat roku obrotowego i pétroczny okres zakoniczony 31 marca 2022 r.!

Podsumowanie wynikéw finansowych

Przychody Grupy2 za pierwsze poétrocze w wysokosci 2 371 min EUR, +17,5%3 rok do roku (,r/r"”), na czele z
PEPCO, ktére odnotowato wzrost o +28,9%.
Silny poétroczny wzrost sprzedazy Grupy w warunkach poréwnywalnych (,LFL”)4 o 5,3% dzieki szybszemu
wzrostowi LFL w Il kwartale o +12,1%:

o PEPCO: wzrost 0 +18,5% LFL w Il kwartale i o +7,2% LFL w ciggu potrocza.

o Poundland Group: wzrost o +5,9% LFL w Il kwartale i o +3,3% LFL w ciggu pdfrocza.
Przewiduje sie, ze EBITDA® za | p6trocze bedzie ksztattowac sie w przedziale od 342 min EUR do 350 min EUR.
Realizujgc wynik w tym przedziale Grupa znajduje sie na dobrej drodze, aby wykona¢ prognozy na caty rok,
jesli nie nastgpi dalsze pogorszenie sytuacji makroekonomicznej.

Postepy w realizacji strategii ukierunkowanej na wzrost.

Kontynuowana jest ekspansja nowych sklepéw we wszystkich markach handlowych. Liczba otwieranych
sklepdw wyprzedza prognozy (historyczne tempo wzrostu) - w ciggu pétrocza otwarto 235 nowe sklepy netto,
wytgczajgc zamkniecia 43 sklepdw Fultons po przejeciu tej sieci:

o PEPCO: rekordowa liczba nowo otwieranych sklepéw — 202, w tym 84 sklepy na rynkach Europy

Zachodniej w Austrii, Wtoszech i Hiszpanii, gdzie poczagtkowe wyniki sg bardzo dobre.

o Grupa Poundland: 33 nowych sklepow netto, co stanowi wzrost 0 6,7% r/r
Od poczatku roku przeprowadzono modernizacje 586 sklepéw (w tym 534 PEPCO, 52 Poundland), dzieki
ktorym placéwki zyskaty nowy rozktad i otoczenie, co przyczynito sie do wzrostu sprzedazy LFL i poprawy
postrzegania przez klientéw (od 2019 r. zrealizowano 1 900 modernizacje).

Otoczenie handlowe i wyniki

W pierwsze]j potowie roku nadal odczuwalny byt wptyw ograniczen zwigzanych z Covid-19 na nasze sklepy. Jednak pod
koniec potrocza ograniczenia ztagodzono, dzieki czemu wskaznik LFL wynidst na koniec marca 19,4%, co pokazuje silny
popyt klientdw na oferte Grupy i utwierdza nas w przekonaniu, ze druga potowa roku bedzie udana.

1l kwartat | pétrocze
Grupa Poundland Grupa Poundland
(produkty o (produkty o
PEPCO (produkty ujednoliconych PEPCO (produkty ujednoliconych
w poziomach w poziomach
zréznicowanych cenowych z Pepco Group zréznicowanych cenowych z Pepco Group
cenach, z wiodacym ogoétem cenach, z wiodacym ogétem
wiodacym udziatem wiodacym udziatem
udziatem odziezy) produktéow udziatem odziezy) produktéow
szybko szybko
zbywalnych) zbywalnych)
Przychody ogétem / min EUR 553 467 1020 1281 1090 2371
Liczba sklepéw ogétem 2 666 1030 3696

Dynamika ogétem

- Przychody r/r przy zatozeniu statego kursu
walutowego
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- Wzrost przychodéw w warunkach
poréwnywalnych (LFL)

18,5%
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12,1%
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3,3%

5,3%

- Nowe sklepy - narastajgco od pocz. roku

8,2%
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- Liczba nowych sklep6w - narastajgco od
pocz. roku

202

(10)
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- Nowe sklepy - r/r
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1,3%

13,9%
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Zmiany na stanowiskach kierowniczych
31 marca br. Andy Bond ustgpit ze stanowiska Dyrektora Generalnego (CEO) Grupy, a obowigzki Dyrektora
Generalnego przejat tymczasowo Trevor Masters.

Komentujgc wyniki, Trevor Masters, p.o. Dyrektora Generalnego (CEO) Pepco Group, powiedziat:

,Jestesmy bardzo zadowoleni z osiggnietych wynikéw, biorgc pod uwage globalne zaktdcenia, z jakimi boryka sie
nasza branza. W dalszym ciggu skupiamy sie na naszych priorytetach strategicznych, w szczegdlnosci na rozwoju
nowych sklepdw i kontynuacji programu modernizacji, ktére sg bardzo pozytywnie przyjmowane przez klientéw i
przynoszg dobre wyniki. Chciatbym réwniez skorzystac¢ z okazji, aby podziekowac zespotowi Pepco za wytrwatosc i
zaangazowanie w obstuge naszych klientow.

Chociaz wptyw Covid-19 stopniowo zmniejszat sie w Il kwartale, inwazja na Ukraine - kraj graniczacy z trzema z
najwiekszych terytoridéw naszej dziatalnosci - spowodowata dalszg niestabilnos¢ i nieprzewidywalnos$¢. Grupa i nasi
pracownicy przekazali znaczng kwote dwdm organizacjom charytatywnym, z ktérymi wspotpracowalismy przez
ostatnie dwa lata, niosgc pomoc bezposrednio mieszkarncom Ukrainy i terendw na granicy z Polskg. Wykorzystalismy
nasze programy pomocy pracowniczej, aby wesprzeé naszych kolegdéw, ktdrzy odczuli skutki kryzysu, oraz
wprowadzilismy ptatne dni wolontariatu dla pracownikéw z Europy Srodkowo-Wschodnie;j.

Bedziemy nadal realizowac nasz program dynamicznego wzrostu przy jednoczesnym obnizaniu kosztdw prowadzenia
dziatalnosci, co pozwoli nam w wiekszosci zneutralizowa¢ negatywny wptyw inflacji. Dbamy o niski poziom cen w
naszych sklepach, bo nasi klienci zwracajg na ceny szczegdlng uwage. W najblizszym czasie, rynek na ktérym
prowadzimy dziatalnos$¢ najprawdopodobniej pozostanie niestabilny ze wzgledu na sytuacje na Ukrainie i
utrzymujaca sie globalng presje inflacyjng. Mamy jednak jasng i skuteczng strategie, ktdra pozwoli nam wykorzystac
istotne mozliwosci dtugofalowego wzrostu. Jesli sytuacja makroekonomiczna nie pogorszy sie dalej znaczaco,
jestesmy przekonani, ze osiggniemy wyniki zgodne z naszymi szacunkami dotyczgcymi zysku.”

Noty objasniajace:

1. Dane finansowe Grupy zostaty sporzgdzone na podstawie niezweryfikowanych przez biegtego rewidenta
danych za okres szesciu miesiecy (I pétrocze) zakoriczony 31 marca 2022 r. W tym kontekscie segment PEPCO
oferujgcy produkty w zréznicowanych cenach i z wiodgcym udziatem odziezy wykazywat wyniki w oparciu o
miesigce kalendarzowe w ramach okresu szesciu miesiecy zakoriczonego 31 marca 2022 r., natomiast segment
Poundland Group, produktéw szybko zbywalnych o ujednoliconych poziomach cenowych wykazywat wyniki
gtéwnie w oparciu o tygodnie handlowe i 26-tygodniowy okres zakoriczony 27 marca 2022 r.

2. Przychody nie zostaty zbadane przez biegtego rewidenta, przy czym przychody w walutach obcych zostaty
przeliczone po Srednim kursie z miesigca, w ktérym zostaty wygenerowane.

3.  Wazrost przychoddw jest raportowany w oparciu o zatozenie statego kursu walutowego.

4. Wozrost przychoddw LFL jest definiowany jako wzrost przychoddéw w ujeciu rok do roku dla sklepéw otwartych
dtuzej niz od roku i jest wykazywany w oparciu o zatozenie statego kursu walutowego. Catkowite przychody
LFL i wzrost LFL nie sg skorygowane o wptyw Covid w obu latach obrotowych.

5. EBITDA bazowa jest niezbadana przez rewidenta, podawana zgodnie z MSSF16 i nie uwzglednia jeszcze wptywu
interpretacji KIMSF MSR 38 dot. ksiegowania kosztéw wdrozenia SAAS. Bedzie to komunikowane w raporcie
za pierwsze pétrocze.

Kalendarium informacji rynkowych

1. Publikacja wynikow za | potrocze i telekonferencja z zarzgdem nt. wynikéw finansowych: 9 czerwca 2022 r.
2. Informacja nt. przychoddw za Il kwartat: 14 lipca 2022 r.

3. Zestawienie danych operacyjnych i finansowych przed zamknieciem roku: 13 pazdziernika 2022 r.
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4. Dzien rynkow kapitatowych: Jesien 2022 r.
Oswiadczenie o zgodnosci z prawd3 i rzetelnosci informacji
Osobami odpowiedzialnymi za sporzadzenie niniejszej informacji sg Dyrektorzy Wykonawczy, ktérzy oswiadczaja, ze

zgodnie z ich najlepsza wiedzg, informacje dotyczgce Pepco Group N.V. zawarte w niniejszym dokumencie sg zgodne
z prawdag na dzien jego publikacji oraz ze rzetelnie odzwierciedlajg sytuacje finansowa i dziatalnos¢ Grupy.

- KONIEC -



