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MANIFEST
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KONGRES NAUKA | MEDIA 2022

5 marca 2022 r. podczas
Kongresu Nauka i Media
spisaliSmy Manifest Popularyzatora Nauki,
a w nim zawarliSmy 5 gtébwnych wyzwan
popularyzacji nauki w Polsce:

@ DOSTOSOWANIE
EDUKAC)I
DO RZECZYWISTOSCI
@ SZKOLENIA MEDIALNE
| WSPARCIE

SYSTEMOWE
WPROWADZENIE

POPULARYZAC]I
NA UNIWERSYTETY

71

@ WALKA Z FAKE ,

NEWSAMI

@ ZAWOD

POPULARYZATOR




Do zmierzania
sie z wyzwaniami
podchodzimy systemowo,
jeden po drugim oraz
kolektywnie, jako grupa
naukowcow,
popularyzatoréw
i dziennikarzy.

5 grudnia 2022 r.
na Kongresie Nauka i Media
odbyty sie warsztaty
w duchu Community
Practice, czyli grupy ludzi,
ktorzy , dzielg sie troska
lub pasja do czegos, co robia
i uczg sie, jak robic to lepiej,
gdy regularnie wchodzag
w interakcje".

JAK POWSTAWALO ROZSZERZENIE
MANIFESTU POPULARYZATORA NAUKI?

W czasie warsztatu uczestnicy podzielili sie
pomystami i przemysleniami na temat wyzwania
"SZKOLENIA MEDIALNE | WSPARCIE SYSTEMOWE
NAUKOWCOW W ZAKRESIE POPULARYZAC])I NAUKI".

Ponizej zebrano te dobre praktyki w tym zakresie.




MANIFEST
POPULARYZATORA NAUKI

W pierwszej i drugiej czesci niniejszego
dokumentu znalazty sie cele i tresci, jakie
powinny zawierac szkolenia dla
dziennikarzy i naukowcow, tak aby
zwiekszyc¢ efektywnosc i jakosc¢ tresci
popularnonaukowych w mediach.

Poniewaz nic nie dzieje sie bez
finansowania, trzecig czes¢ stanowi
manual zdobywania funduszy na szkolenia
medialno-naukowe.

Wszystkie podmioty zainteresowane
wspotpraca w zakresie tworzenia
| przeprowadzania takich szkolen
zachecamy do kontaktu z naszym

zarzadem.
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SZKOLENIE DLA DZIENNIKARZY POWINNO:

BUDOWAGC PRZESTRZEN DO WSPOLPRACY
DZIENNIKARZY | NAUKOWCOW W OPARCIU
0 POTRZEBY OBU STRON

1

WYJASNIAC SPECYFIKE PRACY
NAUKOWCOW IPOPULARYZATOROW NAUKI

USWIADAMIAC POTRZEBY BUDOWANIA JASNEGO,
ALE JEDNOGZESNIE MERYTORYCINEGO/ EKSPERCKIEGO
PRZEKAZU DOTYCZACEGO ZAGADNIEN NAUKOWYCH

POKAZAC MOZLIWOSCI ATRAKCYINEGO
PRZEDSTAWIANIA TRESCI NAUKOWYCH
(TRESCI POPULARNONAUKOWE, MAJACE NIE
TYLKO CEL INFORMACYINY)

USWIADOMIC WARTOSC, JAKA
JEST SKUTECZNA
KOMUNIKACJA NAUKOWA




\_

Ahy wspolpraca naukowcow
2 dziennikarzami hyta skuteczna
I satysfakcjonujaca obie Strony,
trzeha stworzyc odpowiednia
plaszczyzne porozumienia.

SZKOLENIE DEDYKOWANE DZIENNIKARZOM POWINNO BYC

OPARTE 0 DOBRE PRAKTYKI, KTORE:

IDCREGH DO GLESTSLERD
[ BARDZIE ANTWHNEGD UDZIRED
NAVKOWCOW W MEDIAGH

1

POMIEDZY DZIENNIRARZERM
[ NRUKOWGER

2 DEATWIE WSPOLPRAGE

STANE Sl PODSTAWR
WARTOSCIOWED RELAGI

I RZECINICY




SZKOLENIE DLA DZIENNIKARZY
Po co i w jaki sposob moéwic o nauce?
Jak zacheci¢ naukowcow do wspoétpracy?

Zrozumienie specyfiki pracy
oraz motywacji do udzielania
sie naukowoéwa w mediach.

Skad wzig¢ eksperta w danej
dziedzinie? Jak dotrzec do
odpowiednich oséb
w strukturze uczelni itp.

W jaki sposo budowac podstawy
trwatej relacji z naukowcem -
popularyzatorem.

Jak znalez¢ kompromis i zapewniac
tresci nie tylko ciekawe i tatwe
w odbiorze, ale na odpowiednim
poziomie merytorycznym.




BUDOWANIE PLASZCZYZNY

DO WSPOLPRACY TO TEZ SZUKANIE

OKAZJI DO PROMOWANIA DZIALAN
NAUKOWCOW

JAK ZNALEZC ODPOWIEDNIEGO ?
NAUKOWCA-EKSPERTA?

SWIETNA OKAZJA DO NAWIAZANIA
WSPOLPRACY SA ROZNEGO
RODZAJU EVENTY
POPULARNONAUKOWE - PIKNIKI,
FESTIWALE NAUKOWE

NAUKOWCY CORAZ CZESCIE) | CORAZ CHETNIE]
TWORZA TRESCI POPULARNONAUKOWE W
INTERNECIE, MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Doswiadczenie i wiedza
dziennikarzy jest bezcennym
zasobem dla naukowcow, ktorzy
nie majg zwykle zadnego
przygotowania do wystgpien
w mediach - uczmy sie od siebie
nawzajem.




4 )
Co zrohic zehy naukowcy czesciej
I chetniej komunikowali efekty
swoich hadan? Jakie powinny byé
szkolenia dla naukowcow, ahy lepiej
rozumieli dziennikarzy?

POWINNY INICJOWAG | WZMACNIAC WSPOLPRACE

POMIEDZY NAUKOWGAMI | DZIENNIKARZAML.

TEUMACZYC SPECYFIKE PRACY DZIENNIKARZY.

WYJASNIAC OCZEKIWANIA DZIENNIKARZY.

UMOZLIWIAC BUDOWANIE REALACII NA LINII
NAUKA - MEDIA.

UCZYC TWORZENIA WEASNEGO PRZESLANIA DO MEDIOW.

DAWAC UMIEJETNOSCI POZWALAJACE PRZEWIDYWAC
KONSEKWENCIE ZBUDOWANEGO PRZEKAZU

RZECZNICY
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KTO POWINIEN BYC OBECNY NA TAKIM SZKOLENIU:

DZIENNIKARZE
NAUKOWCY
POPULARYZATORZY J’ k;

PRACOWNICY CENTROW NAUKI QV’

PRZEDSTWICIELE DZIALOW PR UCZELNI | CENTROW NAUKI

r )

Poznac i zrozumieé _

e CO NALEZY GWICZYC NA SZKOLENIU:
to prosta droga do

sukcesu. Eiektem

szkolei medialnych

bedzie wzmocnienie WYSTEPY PRZED KAMERA
SOjUSZu na rzecz

krytycznego mysienia . .
oraz liczne publikacje ROZMOWY “Z MIKROFONEM

itk PISANIE NOTATKI PRASOWE] DO MEDIOW

CYKLICZNOSC SZKOLENIA.

EWALUACIA ZDOBYTYCH UMIEJETNOSCI PO KILKU TYGODNIACH.

OMOWIENIE OSIAGNIETYCH REZULTATOW.
CIAGLY MENTORING PRZEZ KILKA MIESIECY

I RZECZNICY




SZKOLENIE DLA NAUKOWCOW
Nie taki dziennikarz straszny,
jak Ci sie wydaje?

CEL GLOWNY SZKOLENIA:

e /rozumienie specyfiki pracy
dziennikarzy.

e Mozliwosc kontaktu
| swobodnej rozmowy
z dziennikarzami.

e Nawigzanie relacji naukowiec-
dziennikarz.

CEL OPERACYJNE SZKOLENIA:

e Poznanie pracy roznych redakcji, w tym pracy
telewizji informacyjnej, programaow.
publicystycznych, redakdji /ife stylowych, prasy i radia.

e /apoznanie sie z roznymi gatunkami
publicystycznymi i ich wymaganiami.

e /dobycie umiejetnosci wystepowania przed kamerg,
rozmowy przed mikrofonem i pisania interesujgcych
notatek prasowych.




CO JEST WAZNE PODCZAS SZKOLENIA?

Bardzo waznym elementem szkolenia jest obecnos¢
na nim dziennikarzy, z ktérymi mozna swobodnie
porozmawiac i zrozumiec ich potrzeby oraz specyfike

pracy.

Jl Istotna jest takze obecnos¢
| przedstawicieli dziatéw promocji uczelni,
aby wypracowac skuteczne i sprawne
kanaty komunikacji.

osiagniete efekty i mie¢ mozliwos¢ analizy
swoich dokonan medialnych.

Konieczny jest staly mentoring uczestnikéw szkolenia,
aby na biezaco mieli oni mozliwos¢ konsultacji
i wsparcia w zakresie medialnym.




Co jest wazne
w relacjach
dziennikarz-
naukowiec?

Jak opanowac

Jak zbudowacé
I utrzymac staty
kontakt
z mediami?

stres i nie bac sie

wystapien
medialnych?

Co zrobig,
zeby kamera
i mikrofon
Cie lubity?

Przedstawienia
trikow
dziennikarskich
i sposobOw radzenia
sobie z nimi.

Cwiczenia
w zakresie pisania
interesujacych
doniesien
medialnych (notatek
prasowych).

Cwiczenia
wystapien przed
kamerg i rozmow
z dziennikarzami.

Zdobyc wiedze jak
tworzyc wiasne
przestanie do
mediow.




PRZED SZUKANIEM FUNDUSZY
ODPOWIEDZ SOBIE NA PYTANIA:
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SKAD ZDOBYC FUNDUSZE NA REALIZOWANIA
SZKOLEN MADIALNYCH DLA NAUKOWCOW

| DZIENNIKARZY? 9
FUNDUSZE UNIINE
(warto mie¢ tu partnerow
MINISTERSTWA (warto miedzynarodowych)
§ledzi¢ informacje
o finansowaniach)
PRYWATNE PODMIOTY - FIRMY
(preferowane te, ktore maija
w swoim statucie dialania na
MEDIA (moya rzecz poularyzaciji nal!ki lub
bezposrednio swpierania nauki wiasnie)
zapewnic praktyki
lub szkoelnia
dla dziennikarzy
lub naukowcow)
STOWARLZYSZENIA LUB FUNDACIE
(chociai te rowniez moya
szukaé finansowania, mozna
MECENASI (majetne Z nimi wej$c we wspéiprace
osohy, ktére maja hartetowa
mozliwoSc wesprzec
dziatania dajece im
dobry PR)

n
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URZEDY MIASTA/SAMORZADY
(dofinansuja dziatania
lokaine)



Jak zabrac sie do
zdobywania funduszy?

Warto zlecic¢ pisanie wnioskéw osobom
do tego dedykowanym, ktore zajmujag
sie tym profesjonalnie.

Warto zatrudnic profesjonalnego
¥ menagera projektu, ktory bedzie nim
zarzgdzat i go kompetentnie rozliczat.

Warto zrobic sobie liste podmiotow, ktore
moga by¢ naszymi sponsorami na zasadzie
dofinansowania grantowego lub dotacji, czy
darowizny.




Fundusze unijne
e Horyzont,
e Frazmus Plus - FRSE
moze pomoc w
wypetnianiu wniosku.

Ministerstwa w szczegolnosci warto sledzic
strony:
e MEIN, https:.//www.gov.pl/web/edukacja-i-nauka
e MS, https://www.gov.pl/web/sport
o MK, https://www.gov.pl/web/kultura

Prywatne podmioty - firmy:

e preferowane te, ktore majg w swoim statucie
dziatania na rzecz popularyzacji nauki lub
wspierania nauki wtasnie,

e warto sledzic firmy takie jak: Samsung,
mBank, Plus GSM, PGE, Enea.

Media:

e Mogg bezposrednio zapewnic praktyki lub szkolenia
dla dziennikarzy lub naukowcow,

e MO0gg nas zaopatrzyC w listy intencyjne, konieczne
przy pisaniu wnioskow o granty i inne
dofinansowania,

® MOgg pomoc W promocji projektu i by¢ patronem
medialnym szkolen,




Stowarzyszenia lub Fundacje:
e rowniez mogg szukac finansowania, mozna
Z nimi wejs¢ we wspoftprace bartetowg
e warto $ledziC fundacje takie jak: Fundacja
Orlen, Fundacja Enea i in.

Mecenasi:
e majetne osoby, ktére majg mozliwosc
wesprzec dziatania dajece im dobry PR
e takimi osobami mogg byc: osoby z listy
najbogatszych Polakéw Forbsa, odnoszacy
sukcesy sportowcy, itp.

Urzedy miasta/samorzady (dofinansuja
dziatania lokalne)
e dofinansowujg tylko dziatania lokalne, ktore
rozwigzujg problemy danego miasta lub gminy
e warto miec tez wspotprace z lokalng firmg lub
INNg Instytucjg




Warto zdefiniowac osobe
kontaktowag danego podmiotu,

.
I/

korespondencje w celu
zdobycia finansowania.

Warto dowiedziec sie
kiedy najlepiej
kontaktowac sie
z danym podmiotem
w celu zdobycia
' finansowania

(ogtoszenia grantow,
budzetowanie roku)

Warto rozpisac¢ argumenty _@l
czemu dany podmiot miatby
nas wesprzec i wytuska¢é @ 1’
je w liscie przewodnim L
propozycji. '

Nie zawsze dany podmiot jest
w stanie sfinansowac cate
dziatanie, warto podzieli¢

je na mniejsze czesci i szukac

finansowania czgstkowego,
ktore na koniec ztozy sie
w catosc.




W tworzeniu rozszerzenia
__MANIFESTU POPULARYZATORA NAUK
brali udziat:
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Akademia Goérniczo-Hutnicza
Akademia Marynarki Wojennej w Gdyni
Collegium Da Vinci Poznan
Politechnika Gdanska
Politechnika Slaska
Politechnika Wroctawska
Pomorski Uniwersytet Medyczny w Szczecinie
Simon Kuznets Kharkiv National University of Economics
Uniwersytet w Biatymstoku
Uniwersytet Gdanski
Uniwersytet Humanistyczno-Przyrodniczy im. Jana Dtugosza
w Czestochowie
Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie
Uniwersytet tédzki
Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu
Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu
Uniwersytet Szczecinski
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie
Uniwersytet Warszawski
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie

Instytut Etnologii i Antropologii Kultury Uniwersytetu t6dzkiego
Instytut Filozofii Uniwersytetu w Biatymstoku
Instytut Socjologii, Wydziat Filozofii i Nauk Spotecznych UMK w Toruniu
Szkota Doktorska Uniwersytetu Szczecinskiego




W tworzeniu rozszerzenia
/MANIFESTU POPULARYZATORA NAUKI
brali udziat:
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Wydziat Automatyki, Elektroniki i Informatyki Politechniki Slaskiej

Wydziat Biologii i Ochrony Srodowiska Uniwersytetu tédzkiego

Wydziat Biologii Uniwersytetu Gdanskiego
Wydziat Bioinzynierii Zwierzagt UWM w Olsztynie
Wydziat Chemii Uniwersytetu Gdanskiego
Wydziat Farmacji, Biotechnologii Medycznej i Medycyny Laboratoryjnej
Pomorskiego Uniwersytetu Medycznego w Szczecinie
Wydziat Grafiki Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie
Wydziat Humanistyczny, Katedra Orientalistyki UMK w Toruniu
Wydziat Inzynierii Mechanicznej i Mechatroniki ZUT w Szczecinie
Wydziat Inzynierii Mechanicznej i Okretownictwa
Politechniki Gdanskiej
Wydziat Lesny i Technologii Drewna Uniwersytetu Przyrodniczego
w Poznaniu
Wydziat Nauk Ekonomicznych, Katedra Teorii Ekonomii
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie
Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych
Akademii Marynarki Wojennej w Gdyni
Wydziat Nauk o Zdrowiu Uniwersytetu Humanistyczno-Przyrodniczego
im. Jana Dtugosza w Czestochowie
Wydziat Rolnictwa i LeSnictwa
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie
Wydziat Technologii i Inzynierii Chemicznej ZUT w Szczecinie




W tworzeniu rozszerzenia
- MANIFESTU POPULARYZATORA NAUKI
brali udziat:

Akademickie Radio LUZ
Centrum Nauki Experyment Gdynia
Enea Nowa Energia sp. z o0.0.
Fundacja Miodej Nauki
Hevelianum - Muzeum Nauki w Gdansku
Hrabia Tytus
Kraina Twoérczosci - marka Kreatikon Sp. z o.0.
Morskie Centrum Nauki w Szczecinie
Stowarzyszenie "Pod wspélnym niebem™
Towarzystwo Przyjaciét Narodowego Muzeum Morskiego w Gdansku

Crazy Nauka
Centrum Nauki Kopernik
Nauka o Klimacie
Onet
TVP Nauka
Polskie Radio Czwdrka
Radio Naukowe, Radio TOK FM
Rzeczpospolita
Stowarzyszenie PR i Promocji Uczelni Wyzszych
Stowarzyszenie Spoteczenstwo i Nauka SPIN




' PARTNER

Experyment

centrum nauki

PATRON HONOROWY

ol Minister
| . Edukaquaukl

PATRONI MEDIALNI

CENTRI'™M

NAUKI | onet

CRAZY AUKA

L\
WMRZECZPOSPOLITA ‘(,‘ . EZWOBM ll

POLSKIE RADIO

STOWARZYSZENIE
SPOLECZENSTWO | NAUKA SPIN
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Projekt pt.: Szkolenia Ars-Mollis,
Szybkie Randki Naukowo-Dziennikarskie
oraz Kongres Nauka i Media 2022 finansowany
— przez MEiN w ramach programu
"Organizowanie i animowanie dziatan na rzecz
Srodowiska akademickiego".
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> Ministerstwo
Edukacji i Nauki




