Podsumowanie 2025

Handel w 2025 roku funkcjonowat w warunkach stopniowej stabilizacji gospodarczej po okresie wysokiej
inflacji z poprzednich lat. Poprawiajgce sie nastroje konsumenckie oraz wzrost wynagrodzen sprzyjaty od-
budowie popytu, jednak klienci w dalszym ciggu zwracali duzg uwage na ceny i poszukiwali korzystnych
ofert. Sieci handlowe, starajac sie utrzymac zainteresowanie konsumentéw, nadal wykorzystywaty promoc-
je oraz dziatania lojalnosciowe, cho¢ coraz wieksze znaczenie zyskiwato takze budowanie wartosci oferty
i dopasowanie asortymentu do zmieniajgcych sie potrzeb klientow.

Rynek handlowy pozostawat bardzo konkurencyjny, a sieci uwaznie obserwowaty dziatania swoich rywali,
reagujac na zmiany cen i strategii sprzedazowych. Konsumenci czesciej poréwnywali oferty oraz korzystali
z réznych kanatéw zakupowych, taczac zakupy stacjonarne z internetowymi.

Podobnie jak w poprzednich latach, handel pozostawat silnie uzalezniony od nastrojéw konsumenckich
oraz sytuacji gospodarczej. Cho¢ warunki rynkowe byty bardziej stabilne niz wczesniej, ostroznos¢ zakupo-
wa czesci konsumentdw wcigz wptywata na decyzje zakupowe i strategie podejmowane przez sieci hand-
lowe.

Ponizej prezentujemy podsumowanie 2025 roku przygotowane na podstawie wynikdw comiesiecznego
Badania i Raportu Koszyk Zakupowy ASM SFA. Raport przedstawia analize zmian cen w 13 najwazniejszych
sieciach handlowych dziatajgcych na polskim rynku spozywczym.

Dzieki zebranym danym mozliwe byto m.in. sprawdzenie, kto byt faworytem niskich cen w 2025 roku, ktére
sieci oferowaty najkorzystniejsze ceny w analizowanym okresie, jak zmieniaty sie ceny w ciggu dwunastu
miesiecy oraz w ktérych miesigcach zakupy byty najdrozsze, a w ktérych najtansze. Analiza pozwala takze
poréwnac wyniki poszczegdlnych sieci handlowych oraz przyjrzed sie strategiom cenowym stosowanym
w odpowiedzi na zmieniajace sie warunki rynkowe.




TOP 3 sieci handlowych
w 2025 roku

3

Selgros

Na pierwszym miejscu podium znalazta sie sie¢ Auchan, ze $rednig wartoscig koszyka zakupowego na
poziomie 281,47 zt. Wyraznie wyprzedzita ona pozostate sieci, utrzymujac pozycje lidera w kazdym miesigcu
2025 roku. Co istotne, przez caty analizowany okres oferowata koszyk ponizej poziomu 300 zt, co potwierdza jej
bardzo wysoka konkurencyjnos$¢ cenowa.

Drugie miejsce w zestawieniu zajeta sie¢ Makro Cash & Carry, ktérej srednia wartos¢ koszyka wyniosta
304,07 zt. W ciggu roku sieé ta pieciokrotnie plasowata sie na drugim miejscu oraz siedmiokrotnie na trzecim,
co $wiadczy o jej stabilnej i silnej pozycji w czotéwce rankingu.

Na trzecim miejscu uplasowata sie sie¢ Selgros Cash & Carry, ze $rednig wartoscig koszyka na poziomie
308,92 zt. Jej wyniki byty bardziej zréznicowane - czterokrotnie zajmowata drugie i czwarte miejsce, raz piate,
dwukrotnie szdste oraz raz dsme. Mimo tych wahan sie¢ utrzymata sie w Scistej czotéwce zestawienia, oferujac
stosunkowo konkurencyjne ceny.
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W 2025 roku $rednia wartos¢ koszyka zakupowego wyniosta 319,59 zt. Analiza miesiecznych zmian
wartosci koszyka wskazuje na umiarkowany wzrost cen w ciggu roku - réznica miedzy najtariszym (styczen)
a najdrozszym (grudzien) miesigcem wyniosta 18,03 zt czyli okoto 6%.

W pierwszych miesigcach 2025 roku srednia wartos¢ koszyka dla wszystkich analizowanych sieci utrzymywata
sie na poziomie okoto 312-319 zt. Natomiast w drugiej potowie roku zanotowano stopniowy wzrost cen, co
moze wigzac sie z powrotem do szkoty i jesiennymi zakupami. W grudniu $rednia warto$¢ koszyka osiggneta
najwyzszy poziom - 330,22 z}, co jest typowe ze wzgledu na zakupy $wigteczne.

Dynamika cenowa koszykow

W wiekszosci analizowanych sieci odnotowano wzrost wartosci koszyka zakupowego pomiedzy
styczniem a grudniem. Spadek wartosci wystgpit jedynie w dwoéch sieciach. Najwiekszg obnizke
odnotowano w sieci Selgros Cash & Carry (1,41%), natomiast nieco mniejszy spadek wystgpit w Auchan
(0,65%). Relatywnie stabilny poziom cen utrzymywat sie w sieci E.Leclerc, gdzie warto$¢ koszyka wzrosta je-
dynie 0 2,52%. Niewielkie wzrosty odnotowano réwniez w sieciach Lidl (4,16%), Dino (4,69%), Makro (5,54%)
oraz Kaufland (5,95%). Najwieksze wzrosty wartosci koszyka zakupowego zaobserwowano w sieciach
POLOmarket (11,21%), Biedronka (10,44%) oraz Carrefour (10,21%).

Ranking sieci handlowych
w 2025 roku
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W 2025 roku liderem rankingu cen zostata sie¢ Auchan, ktéra zaoferowata klientom najnizsza $rednig wartos$c
koszyka zakupowego na poziomie 281,47 zk Wyraznie wyprzedzita ona pozostate sieci, utrzymujac przew-
age cenowa zaréwno nad konkurencjg z segmentu hipermarketdw, jak i nad sieciami dyskontowymi. Na kole-
jnych miejscach znalazty sie Makro Cash & Carry oraz Selgros Cash & Carry, ktérych srednia wartos¢ koszyka
wyniosta odpowiednio 304,07 zt oraz 308,92 zt. Natomiast najwyzsze srednie wartosci koszyka odnotowano
w sieciach Netto, ALDI oraz POLOmarket, gdzie klienci musieli liczy¢ sie ze srednimi kosztami koszyka prze-
kraczajgcymi 330 zt, a w przypadku Netto siegajagcymi nawet 341,58 zk. Rdznica siegajgca niemal 60 zt miedzy
najtanszg a najdrozsza siecig podkresla wyrazne zréznicowanie cenowe na rynku, co wptywa na decyzje
zakupowe konsumentdw i wskazuje na silng rywalizacje w obszarze polityki cenowe;.

Styczen Luty Marzec Kwiecien Maj Czerwiec Lipiec Sierpien  Wrzesien  Pazdziernik Listopad  Grud
ALDI 12 11 12 12 9 10 10 11 10 12 12 12
Auchan 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Biedronka 2 2 5 7 10 3 7 6 8 5 2 6
Carrefour 5 6 3 5 6 8 8 10 9 10 10 11
Dino 13 12 9 9 12 9 9 7 7 8 8 9
E.Leclerc 10 4 4 4 5 5 5 3 3 4 6 4
Intermarche 4 8 7 10 13 12 11 9 5 7 7 5
Kaufland 7 10 10 8 7 7 3 5 4 9 5 8
Lidl 9 7 8 6 4 6 12 8 " i 9 7
Makro (C&C) 3 3 2 3 3 2 2 2 2 3 3 3
Netto 6 13 13 11 8 13 13 13 13 13 13 10
Polomarket 11 9 11 13 11 11 6 12 12 6 11 13
Selgros (C&C) 8 5 6 2 2 4 4 4 6 2 4 2

Na podstawie przeprowadzonej analizy mozna wskazad, ktére sieci handlowe najczesciej zajmowaty zaréwno
najwyzsze, jak i najnizsze pozycje w rankingu w 2025 roku. Zdecydowanym liderem okazata sie sie¢ Auchan,
ktéra zajeta 1. miejsce we wszystkich 12 miesigcach, co $wiadczy o jej niekwestionowanej dominacji w zestaw-
ieniu. W przypadku 2. miejsca najczesciej pojawiata sie sie¢ Makro Cash & Carry, ktéra zajeta te pozycje piec
razy, nastepnie Selgros Cash & Carry (4 razy) i Biedronka (3 razy). Jesli chodzi o 3. miejsce to rowniez domi-
nowata sie¢ Makro Cash & Carry, ktéra znalazta sie na tej pozycji 7 razy, nastepnie E.Leclerc (2 razy), a Carrefour,
Biedronka i Kaufland po 1 razie.

Natomiast analizujgc najnizsze pozycje w zestawieniu, mozna zauwazy¢, ze najczesciej ostatnie, 13. miejsce
zajmowata siec¢ Netto (8 razy). Na 12. miejscu najczesciej plasowata sie sie¢ Aldi (6 razy), natomiast 11. miejsce
najczesciej zajmowat POLOmarket (5 razy). Wyniki te wskazuja, ze wymienione sieci najczesciej znajdowaty sie
w dolnej czesci rankingu.
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w podziale na sektory

(ALDI, Biedronka, Lidl, Netto)

Segment dyskontéw charakteryzuje sie relatywnie wysokim, jak na oczekiwania konsumentéw, poziomem cen
- $rednia roczna warto$¢ koszyka wyniosta w tym sektorze 329,50 zt. Mimo wizerunku ,najtanszych sklepow”,
w analizowanym zestawieniu dyskonty okazaty sie najdrozszym segmentem. Najnizsze ceny oferowata Biedron-
ka (316,79 zt), z kolei najwyzszy poziom cen zaobserwowano w Netto (341,58 zt), co znaczgco podnosi srednig
dla catej grupy. Réznica miedzy najtarszg a najdrozsza siecig wyniosta okoto 25 zt. W ciggu roku ceny w dys-
kontach pozostawaty stosunkowo stabilne, bez gwattownych wahan sezonowych. Mozna zaobserwowac, ze
dyskonty stopniowo odchodzg od strategii wytacznie niskich cen na rzecz budowania wartosci koszyka
- poprzez rozwdj marek wtasnych, produktéw premium czy dostepnosci asortymentu.

Styczen Luty Marzec Kwiecien Maj Czerwiec Lipiec Sierpien  Wrzesien  Pazdziernik Listopad  Grudzien
ALDI 322,70zt 332,69zt 331,87z 341,72z 329,04 zt 329,34zt 330,08zt 328,69zt 336,05zt 343,46 zt 340,752t 34516z
Biedronka 29994zt 296,10zt 310,52z 323,20z 329,43 zt 307,44 zt 32491zt 323,70z 327,61z 319,70 zt 307,69zt 331,25z
Lidl 318,29zt 320,12zt 316,35z 315,66 zt 312,11zt 316,39 zt 332,17zt 32521z 338,40zt 342,46 zt 33520zt 331,52z
Netto 312,85zt 342,49z 339,40z 333,51z 323,32z 346,78 zt 354,43zt 340,95zt 354,17z 365,35zt 345,52zt 340,18zt

(Auchan, Carrefour, E.Leclerc, Kaufland)

Hipermarkety zajmujg drugie miejsce pod wzgledem atrakcyjnosci cenowej w analizowanym zestawieniu,
ze s$rednig roczng na poziomie 309,39 zt. Kluczowg role odgrywa tutaj Auchan (281,47 zt), ktéry znaczaco
obniza $rednig catej grupy i wyraznie dystansuje konkurencje. Najdrozsza siecig w tym segmencie jest Carrefour
(323,11 zt), co pokazuje duze zréznicowanie wewnetrzne - siegajace okoto 40 zt. Tak duza rozpietos¢ wskazuje
na intensywnga konkurencje oraz odmienne strategie cenowe poszczegdlnych sieci. Hipermarkety czesto oferu-
ja szeroki asortyment i agresywne promocje, co moze ttumaczyé nizsze ceny koszyka. Widoczna jest réwniez
wieksza zmiennos$é cen w ciggu roku, wynikajgca z sezonowosci i dziatan marketingowych.

Styczen Luty Marzec Kwiecien Maj Czerwiec Lipiec Sierpien  Wrzesienn  Pazdziernik Listopad  Grudzien

Auchan 287,71 zt 276,98 zt 274,11 zt 282,37 zt 262,16 zt 267,45 zt 283,59 zt 286,56 zt 286,58 zt 296,60 zt 287,71z 285,84 zt

Carrefour 308,99 zt 309,57 zt 308,63 zt 314,67 zt 317,06 zt 320,93 zt 325,37 zt 326,81zt 330,36 zt 338,62zt 335,73 zt 340,54 zt

E.Leclerc 319,66 zt 304,21 zt 309,58 zt 311,28 zt 312,79 zt 309,80 zt 313,83 zt 300,19 zt 305,25 zt 314,57 zt 324,93 zt 327,71 z

Kaufland 315,56 zt 327,15z 326,63 zt 324,47 zt 317,64 zt 316,71zt 305,77 zt 313,44 z 308,92 zt 329,63 zt 321,89zt 334,35zt
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(Dino, Intermarché, POLOmarket)

Supermarkety cechujag sie duza stabilnosciag cenowg oraz umiarkowanym poziomem cen - S$rednia roczna
wyniosta w tym segmencie 328,71 zt. Najtansza siecig w tej grupie jest Intermarché (325,59 zt), natomiast
najdrozszg POLOmarket (332,19 zt). Réznice miedzy sieciami sg niewielkie i wynoszg zaledwie okoto 7 zt, co
wskazuje na bardzo wyréwnang konkurencje. W poréwnaniu do innych segmentéw supermarkety nie wykazujg
duzych wahan cenowych w czasie, co moze by¢ istotne dla klientéw cenigcych przewidywalnos$¢ wydatkdw.

Styczen Luty Marzec Kwiecien Maj Czerwiec Lipiec Sierpien  Wrzesien  Pazdziernik Listopad  Grudzien
Dino 323,22zt 337,40zt 321,31z 330,89 zt 330,98zt 329,11zt 32537zt 324,73zt 323,11z 323,27 z 332,39zt 338,38z
Intermarche 308,77zt 320,31zt 315,93z 331,82z 33536z 333,47 z 331,69zt 32529z 320,67z 323,26zt 331,58zt 328,90z
Polomarket 322,20zt 321,54z 327,52z 342,74 zt 330,03z 331,39z 316,88zt 333,15zt 342,86z 322,97 zt 336,73zt 358,311zt

(Makro Cash & Carry, Selgros Cash & Carry)

Segment Cash & Carry osiagnat najnizszy poziom cen w analizie - $rednia roczna wyniosta 306,49 zt, co
plasuje go jako najtanszy format sprzedazy. Najnizsze ceny zaoferowato Makro Cash & Carry (304,07 zt),
a Selgros Cash & Carry (308,92 zt) pozostaje tylko nieznacznie drozszy, co daje minimalng réznice okoto
5 zt. Tak niewielkie zréznicowanie wskazuje na bardzo wysoka stabilnosé cenowg i spdjnosé strategii w catym
segmencie. Cash & Carry opiera sie na modelu zakupdéw hurtowych, co pozwala na utrzymanie nizszych cen
jednostkowych. Segment ten wykazuje réwniez mniejszg zmienno$é cen w ciggu roku w poréwnaniu do
hipermarketéw. Nalezy jednak pamietaé, ze jest on w duzej mierze skierowany do klientéw biznesowych, co
ogranicza jego dostepnos¢ dla przecietnego konsumenta.

Styczen Luty Marzec Kwiecien Maj Czerwiec Lipiec Sierpien  Wrzesien Pazdziernik Listopad  Grudzien

Makro 300,66 zt 297,69 zt 298,53 zt 303,81 zt 309,20 zt 297,05 zt 299,95 zt 295,74 zt 302,88 zt 310,06 zt 315,89 zt 317,31z

Selgros 317,90 zt 307,15zt 312,47 z 291,08 zt 299,71zt 307,79 zt 310,52 zt 304,40 zt 322,54 z4 301,61zt 318,50 zt 313,42z
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Analiza danych

Z catego roku
pokazuje, ze
dynamika cen

byta umiarkowana,
a zmiennosc¢
ograniczona

w porownaniu do
poprzednich lat

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport

Rok 2025 przyniést wyrazne uspokojenie sytuacji na rynku handlu
detalicznego po okresie silnych turbulencji cenowych z lat
wczesniejszych. Widzimy powrdt do bardziej przewidywalnego
otoczenia, jednak nie oznacza to spadku presji konkurencyjnej
- wrecz przeciwnie, rywalizacja pomiedzy sieciami przeniosta sie na
bardziej ztozony poziom.

Konsumenci, mimo poprawy nastrojéw i wzrostu dochoddw,
pozostajg Swiadomi cenowo i coraz czesciej podejmujg decyzje
zakupowe w oparciu o poréwnanie ofert oraz realng wartosc koszyka.
To powoduje, ze polityka cenowa nie jest juz wytgcznie narzedziem
przyciggania ruchu, ale elementem szerszej strategii budowania
lojalnosci i percepcji marki.

Analiza danych z catego roku pokazuje, ze dynamika cen byta
umiarkowana, a zmienno$¢ ograniczona w pordéwnaniu do
poprzednich lat. Jednoczes$nie utrzymuje sie istotne zréznicowanie
pomiedzy sieciami oraz formatami sprzedazy, co potwierdza, ze
rynek nie zmierza w kierunku ujednolicenia cen, lecz raczej dalszej
segmentacji i specjalizacji.

Z perspektywy catego rynku kluczowym wnioskiem jest to, ze
przewaga konkurencyjna nie wynika juz wytacznie z poziomu cen,
ale z umiejetnego zarzadzania catym doswiadczeniem zakupowym
- od struktury asortymentu, przez polityke promocji, az po spdjnosé
komunikacji wartosci dla klienta. W tym kontekscie 2025 rok
mozna uzna¢ za moment przej$cia od wojny cenowej do bardziej
strategicznej rywalizacji o konsumenta

Kamil Kruk, Client Service & Analysis Director ASM SFA
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% réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

Srednia warto$¢ koszyka zakupowego w sieci ALDI w 2025 roku wyni-
osta 334,29 zl, co zapewnito jej przedostatnia pozycje w zestawieniu
wszystkich sieci handlowych oraz trzeci wynik w swoim kanale dystrybucji
- dyskontach. Najnizsza warto$¢ koszyka zostata odnotowana w styczniu
(322,70 zt), natomiast najwyzsza w grudniu (345,16 zt), co oznacza wzrost
0 6,96% w ciggu roku. Analiza wykazuje, ze najwieksze wzrosty wartosci koszy-
ka w ALDI wystgpity w lutym (3,10%) i kwietniu (2,97%), natomiast najwiekszy
spadek (3,71%) odnotowano w maju. Pozostate miesigce cechowaty sie
niewielkimi zmianami cen, co $wiadczy o stosunkowo stabilnej polityce
cenowej sieci. Dla odniesienia, sredni koszyk w kanale dyskontéw wynidst
329,50 zt, czyli koszyk w ALDI byt wyzszy o 1,46% od Sredniej segmentu.




Podsumowanie dla sieci #“uchan
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. warto$¢ koszyka zakupowego w Auchan % réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

Srednia warto$¢ koszyka zakupowego w sieci Auchan w 2025 roku wyniosta
281,47 zt, co pozwolito jej objac¢ pozycje lidera rankingu najnizszych cen
Srednia koszy- oraz miano najtanszego hipermarketu. Co miesigc Auchan notowato najnizsza
ka zakupowego warto$¢ koszyka zakupowego w pordwnaniu z konkurencja, potwierdzajac
w 2025 . swoja role najtanszej sieci na polskim rynku spozywczym. Najnizszg warto$c
281.47 zt koszyka odnotowano w maju (262,16 zt), natomiast najwyzsza w pazdzierniku

’ (296,60 zt). Réznica miedzy styczniem a grudniem wyniosta - 0,65%, wskazujac
na lekki spadek cen w ciggu roku.

W poréwnaniu do innych kanatéw dystrybucji, wartos¢ koszyka w Auchan
byta znacznie nizsza niz srednia w hipermarketach (309,39 zt), dyskontach
(329,50 zt), supermarketach (328,71 zt) oraz w segmencie Cash & Carry
(306,49 zt). W relacji do tych segmentéw Auchan odnotowato nizsze ceny
odpowiednio 0 9,02%, 14,58%, 14,37% i 8,16%.

Koszyk Zakupowy ASM
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. wartos¢ koszyka zakupowego w Biedronce % réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

W 2025 roku sie¢ Biedronka kontynuowata aktywna polityke cenowa. Srednia
wartos¢ koszyka w Biedronce wyniosta 316,79 zt, co dato jej pigtg pozycje
Srednia koszy- w zestawieniu wszystkich sieci handlowych oraz miano najtafiszego dyskon-
ka zakupowego tu w kanale dyskontéw. Analiza miesiecznych zmian wskazuje, ze najwieksze
w 2025 . wzrosty wartosci koszyka miaty miejsce w grudniu (7,66%) i lipcu (5,68%),
316.79 zt natomiast najwiekszy spadek odnotowano w czerwcu (6,68%). W ciggu roku

’ wartos¢ koszyka ulegata umiarkowanym wahaniom - najnizszg odnotowano

w lutym (296,10 zt), a najwyzsza w grudniu (331,25 zt), co oznacza wzrost
0 10,44% w ciggu 12 miesiecy.

Koszyk Zakupowy ASM
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% réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

Srednia warto$¢ koszyka zakupowego w sieci Carrefour w 2025 roku wyniosta
323,11 zt, co zapewnito sieci siédma pozycje w zestawieniu wszystkich sieci
handlowych. Najnizszg wartos$¢ koszyka odnotowano w marcu (308,63 zt), nato-
miast najwyzszg w grudniu (340,54 zf), co oznacza wzrost o 10,21% w ciggu
roku.

Analiza miesiecznych zmian pokazuje, ze koszyk w Carrefour systematycznie
rost od poczatku roku, z wyrazniejszymi wzrostami w miesigcach letnich
i jesiennych, a najwiekszy skok ceny odnotowano w pazdzierniku (2,51%). Wa-
hania w pozostatych miesigcach byty umiarkowane, co wskazuje na stabilng
polityke cenowa, przy jednoczesnym dostosowaniu do sezonowych potrzeb
konsumentdw.

Sie¢ Carrefour plasuje sie powyzej s$redniej segmentu hipermarketow
(309,39 zt) i czyni jg jednym z drozszych hipermarketéw w Polsce.
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W 2025 roku sie¢ Dino odnotowata umiarkowane wahania wartosci koszy-
ka zakupowego w ciggu roku. Najnizsza warto$¢ koszyka wystgpita w mar-

Srednia koszy- cu (321,31 zt), natomiast najwyzsza w grudniu (338,38 zt), co oznacza wzrost
ka zakupowego o 4,69% w ciggu 12 miesiecy. Analiza miesiecznych zmian pokazuje, ze
w 2025 r. najwieksze wzrosty wartosci koszyka miaty miejsce w lutym (4,39%) i kwietniu

328,35 zi (278 %).

Srednia warto$é¢ koszyka w sieci Dino w 2025 roku wyniosta 328,35 zt, co

dato jej dziesigte miejsce w rankingu wszystkich sieci handlowych i uplaso-
wato jg niemal doktadnie na poziomie sredniej dla segmentu supermarketéw

(328,71 zt).

Koszyk Zakupowy ASM
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. wartos¢ koszyka zakupowego w E.Leclerc % réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

W 2025 roku sie¢ E.Leclerc wykazata stosunkowo stabilng polityke cenowa,
cho¢ w ciggu roku odnotowano kilka umiarkowanych wahan wartosci koszy-

Srednia koszy- ka. Najtanszy koszyk zakupowy odnotowano w sierpniu (300,19 zt), natomiast
ka zakupowego najwyzszy w grudniu (327,71 zt). Wzrost w ciggu 12 miesiecy wynidst 2,52%.

w 2025 .

31 2’ 82 zt Analiza zmian miesigc do miesigca pokazata, ze najwieksze spadki odnotowano

miejsce w pazdzierniku (3,05%) oraz listopadzie (3,29 %).

w lutym (4,84%) i sierpniu (4,35 %), natomiast najwieksze wzrosty miaty

Srednia warto$¢ koszyka w E.Leclerc w 2025 roku wyniosta 312,82 zt
co zapewnito sieci czwarta pozycje w zestawieniu wszystkich sieci
handlowych oraz drugie miejsce w segmencie hipermarketéw, przy koszy-

ku nieco wyzszym niz érednia dla tego segmentu (309,39 zt).

Koszyk Zakupowy ASM
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% réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

Zmiany miesigc do miesigca wskazujg, ze najbardziej zauwazalny wzrost
cen w Intermarché nastgpit w kwietniu (5,03%) oraz w lutym (3,74%). Z kolei

Srednia koszy- najwieksze obnizki pojawity sie w sierpniu (1,93%) oraz we wrzesniu (1,42%).
ka zakupowego W pozostatych miesigcach skala zmian byta niewielka, co sugeruje dos¢

325,59 zt

oszyk Zakupowy ASM

wyréwnany poziom cen w wiekszo$ci analizowanego okresu.

Srednia warto$¢ koszyka w Intermarché w 2025 roku wyniosta 325,59 zi, co
uplasowato sie¢ na dziewiatej pozycji w rankingu wszystkich analizowanych
sieci handlowych. Jednoczesnie byt to najkorzystniejszy wynik wsréd
supermarketéw, poniewaz koszyk w tej sieci byt o0 0,95% nizszy od sredniej
dla tego segmentu (328,71 z).

Na tle pozostatych sieci koszyk Intermarché okazat sie wyzszy niz Sred-
nie wartosci odnotowane w hipermarketach (309,39 zt) oraz w segmencie
Cash & Carry (306,49 zt), ale jednoczesnie pozostawat nieco ponizej $red-
niej dla dyskontéw (329,50 zt). Pokazuje to, ze Intermarché utrzymuje
konkurencyjne ceny w swojej kategorii, jednoczesnie pozostajgc zblizonym
poziomem do ofert dyskontowych.

Badanie i Raport
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. warto$¢ koszyka zakupowego w Kaufland

Srednia koszy-
ka zakupowego

320,18 zt

Koszyk Zakupowy ASM

% réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

W 2025 roku sie¢ Kaufland charakteryzowata sie relatywnie stabilnym pozi-
omem cen. Najnizszg warto$¢ koszyka odnotowano w lipcu (305,77 zt), nato-
miast najwyzszg w grudniu - 334,35 zt. W skali catego roku koszyk zakupowy
w tej sieci podrozat 0 5,95%.

Zmiany miesigc do miesigca pokazuja, ze po wzroscie cen w lutym (3,67%)
w kolejnych miesigcach nastapit stopniowy spadek wartosci koszyka. Najnizszy
poziom cen odnotowano w lipcu (3,46%), ktéry byt jednoczesénie najtariszym
miesigcem w catym roku. W drugiej potowie roku ceny zaczety ponownie ros-
na¢, a najwiekszy wzrost wystgpit w pazdzierniku (6,70%). Po niewielkim spad-
ku w listopadzie koszyk ponownie podrozat w grudniu (3,87%), osiaggajac na-
jwyzszg warto$¢ w analizowanym okresie.

Srednia wartoséé koszyka w Kauflandzie w 2025 roku wyniosta 320,18 zt, co
uplasowato sie¢ na széstym miejscu wsrdd analizowanych sieci. Jednoczesnie
poziom cen byt wyzszy od sredniej dla segmentu hipermarketéw (309,39 zt).

adanie i Raport
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W 2025 roku sie¢ Lidl odnotowata umiarkowane wahania wartosci koszyka
zakupowego w trakcie roku. Najnizszy poziom cen wystgpit w maju, kiedy war-
Srednia koszy- tos$¢ koszyka wyniosta 312,11 zt, natomiast najwyzszg warto$¢ odnotowano
ka zakupowego w pazdzierniku - 342,46 zt. W ciggu 12 miesiecy - od stycznia do grudnia
w 2025 . odnotowano wzrost cen o 4,16 %.

325,32 zt

Zmiany miesigc do miesigca wskazuja, ze w pierwszej potowie roku ceny
pozostawaty wzglednie stabilne, z niewielkg tendencjg spadkowag do maja.
W kolejnych miesigcach nastgpito wyrazne podwyzszenie wartosci koszy-
ka, szczegdlnie w lipcu, kiedy odnotowano jeden z najwiekszych wzrostow
w ciggu roku. Po chwilowym spadku w sierpniu ceny ponownie rosty we wrzesniu
i osiggnety maksimum w pazdzierniku.

Srednia warto$é koszyka w sieci Lidl w 2025 roku wyniosta 325,32 zi, co
plasowato sie¢ na 6smym miejscu wsréd analizowanych sieci handlowych.
Jednoczesnie poziom cen byt nieco nizszy od sredniej dla segmentu
dyskontéw (329,50 zI), co potwierdza konkurencyjne pozycjonowanie
cenowe sieci w tej kategorii sklepdw.

Koszyk Zakupowy ASM
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. warto$¢ koszyka zakupowego w Makro

Srednia koszy-
ka zakupowego

304,07 zt

oszyk Zakupowy ASM

% réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

W 2025 roku sie¢ Makro utrzymywata stabilny poziom cen koszyka zakupowe-
go, z umiarkowanymi wahaniami w ciggu roku. Najnizszy koszyk odnotowano
w sierpniu (295,74 zt), a najwyzszy w grudniu (317,31 zt). Od stycznia do grud-
nia ceny w Makro Cash & Carry wzrosty o 5,54%.

Analiza zmian miesigc do miesigca pokazuje, ze najwiekszy spadek wystgpit
w czerwcu (3,93%), natomiast najwiekszy wzrost odnotowano we wrzeséniu
(2,41%). Pozostate zmiany w ciggu roku byty stosunkowo niewielkie, a od
wrzesdnia do grudnia koszyk systematycznie rést, osiggajgc maksimum w grud-
niu.

Srednia warto$¢ koszyka w Makro w 2025 roku wyniosta 304,07 zt, co dato
sieci drugie miejsce w rankingu i potwierdzito pozycje najtanszego sklepu
w segmencie sieci Cash & Carry.

Badanie i Raport
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. wartos¢ koszyka zakupowego w Netto

% réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

W 2025 roku sie¢ Netto charakteryzowata sie wyrazng zmiennoscig wartosci
koszyka zakupowego w ciggu roku. Najnizszg warto$¢ odnotowano w styczniu
Srednia koszy- (312,85 zt), natomiast najwyzszg w pazdzierniku (365,35 zt). Miedzy styczniem
ka zakupowego a grudniem warto$¢ koszyka wzrosta o 8,73%.

w 2025 .

341 ’58 zt Analiza miesigc do miesigca pokazuje, ze najwiekszy skok wartosci koszyka
w Netto miat miejsce w lutym (9,47%) a najwiekszy spadek w listopadzie
(5,43 %). W drugiej potowie roku koszyk stabilizowat sie, chociaz nadal pozos-
tawat na wyzszym poziomie niz w pierwszych miesigcach.

Srednia warto$¢ koszyka w Netto w 2025 roku wyniosta 341,58 21, co sprawito
ze sied zajefa ostatnie miejsce w rankingu wszystkich sieci handlowych oraz
byta najdrozszym sklepem wsréd dyskontow.

Koszyk Zakupowy ASM
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% réznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

W 2025 roku sie¢ POLOmarket wykazata znaczng zmienno$¢ wartosci ko-
szyka zakupowego w ciggu roku. Najnizszg warto$¢ odnotowano w lipcu
(316,88 zt), natomiast najwyzszg w grudniu (358,31 zl), co oznacza wzrost
0 11,21% w ciagu roku.

Analiza dynamiki miesigc do miesigca pokazuje, ze najwiekszy spadek koszyka
miat miejsce w pazdzierniku (5,80%), natomiast najwiekszy wzrost odnotowano
w grudniu (6,41%). W pierwszej potowie roku koszyk wzrastat stopniowo,
z najwyzszym poziomem w kwietniu (342,74 zt). Latem ceny ulegty korekcie, po
czym w drugiej potowie roku koszyk ponownie wzrést, osiggajgc maksimum
w grudniu.

Srednia warto$¢ koszyka w POLOmarket w 2025 roku wyniosta 332,19 2, co
dato sieci 11. miejsce w zestawieniu wszystkich sieci handlowych. Dodat-
kowo, sie¢ byta najdrozszym supermarketem w swojej kategorii.
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. wartos¢ koszyka zakupowego w Selgros

Srednia koszy-
ka zakupowego

308,92 zt

Koszyk Zakupowy ASM

% roznica wartosci koszyka miedzy miesigcami

W 2025 roku sie¢ Selgros Cash & Carry wykazata wzgledna stabilnosé war-
tosci koszyka zakupowego, z lekka tendencjg spadkowa w skali roku. Najnizszy
poziom koszyka odnotowano w kwietniu (291,08 zt), natomiast najwyzszy we
wrzesniu (322,54 zt). Porébwnujac styczen i grudzien, warto$¢ koszyka spadfa
0 1,41%, co wskazuje na niewielki spadek roczny.

Analiza dynamiki miesigc do miesigca pokazuje, ze najwiekszy spadek wystgpit
w kwietniu (6,84%), natomiast najwiekszy wzrost odnotowano we wrzeséniu
(5,96%). W pierwszej potowie roku koszyk w Selgros Cash & Carry malat,
osiggajac najnizszy poziom w kwietniu, natomiast w drugiej potowie roku war-
tosci stopniowo wzrosty, cho¢ nie przekroczyty poziomu z poczatku roku.

Srednia warto$é koszyka w Selgros Cash & Carry w 2025 roku wyniosta
308,92 zI, co dato sieci 3. miejsce w zestawieniu wszystkich sieci
handlowych. W poréwnaniu do $rednich segmentéw, ceny Selgros byty nie-
co wyzsze od s$redniej dla Cash & Carry (306,49 zt), lecz nizsze niz $rednia
hipermarketéw (309,39 zt) i dyskontéw (329,50 zt), co potwierdza umiarkowana
polityke cenowsa sieci.

adanie i Raport



Metodologia

Raport podsumowujacy 2025 rok zostat stworzony na
podstawie pozyskiwanych przez ASM SFA danych od
stycznia do grudnia 2025 roku. Realizowane kazde-
go miesigca Badanie i Raport Koszyk Zakupowy ASM
SFA dostarcza konsumentom oraz catej branzy FMCG
rzetelnych i wiarygodnych analiz w obszarze cen na-
jpopularniejszych produktéw oraz trendéw na dy-
namicznie zmieniajgcym sie rynku. Eksperci ASM SFA
w cyklach miesiecznych badajg ceny analogicznego
koszyka zakupowego, w ktérym znalazto sie 40 na-
jchetniej wybieranych produktéw FMCG (tych samych
marek i o tych samych gramaturach)z 10 réznych kate-
gorii. Badanie jest przeprowadzane w 13 tradycyjnych
sieciach handlowych.

O ASM SFA

ASM SFA dzieki blisko 30-letniej znajomosci rynku, zasiegowi dziatania, szerokim kompetencjom oraz
autorskim know-how krajowych i zagranicznych ekspertéw, oferuje w petni sprawdzone i zintegrowane
dziatania z zakresu merchandisingu i outsourcingu sit sprzedazy.

Koszyk Zakupowy ASM
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